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La Biennale di Venezia ٢٠١٩ - special edition / édition spéciale  / ١٣

la Biennale de Venise a été créée en ١٨٩٥, dans le but 

avoué d’établir un nouveau marché pour l’art contem -

porain. Entre ١٩٤٢ et ١٩٦٨, la vente des oeuvres pré -

sentées était non seulement sanctionnée o�cielle -

ment, mais aussi gérée par un organisme autorisé, qui 

prenait ٪١٠ de commission.

Cette pratique a pris �n quand les marchands d’art, se 

sentant évincés, commencèrent à se plaindre de la 

concurrence, et que les étudiants marchèrent jusqu’aux 

Giardini pour protester contre le caractère capitaliste 

de cette a�aire. Notons cependant que la disparition de 

l’organisme de vente produisit l’e�et contraire de celui 

escompté, jetant la Biennale, notoirement sous-�nan -

cée, dans les bras des marchands, capables, eux, de 

soutenir leurs artistes en assurant les frais de transport, 

d’assurance, de catalogue etc.

Selon l’universitaire Olav Velthuis, spécialiste du mar -

ché de l’art : « Même si les a�aires sont conduites de 

manière plus circonspecte que sur un Salon ou dans 

une galerie commerciale, et si l’argent ne passe pas de 

main en main à l’Arsenale ou aux Giardini, le marché ne 

dort jamais… » . Ou bien, comme il le souligne prudem -

ment,  « On découvre à Venise et on achète à Bâle »  - en 

parlant d'Art Basel, qui ouvre ses portes un mois seule -

ment après l’inauguration VIP de la Biennale.

market for contemporary art. Between ١٩٤٢ and ١٩٦٨, 

sales of the works exhibited were not only o�cially 

sanctioned but also handled by an authorised o�ce, 

which took a ٪١٠ commission.

started complaining of the competition, and students 

marched to the Giardini protesting about the capitalist 

aspects of the a�air. Interestingly, the ending of the 
sales o�ce produced the opposite e�ect, driving the 
notoriously under-funded Biennale into the arms of 

dealers, who were able to support their artists through 

paying for shipping, insurance, cataloguing and so on.

According to the art market academic Olav Velthuis: 

“While business may be conducted in a more circumspect 

way than at an art fair or in a commercial gallery, and 

money may not be changing hands in the Arsenale or the 

Giardini, the market is never asleep…”  or as he wryly 

notes: “see in Venice, buy in Basel”  – referring to Art 

VIP opening.

VENICE DESIGN

Nina van Bart,  Zooming In, Zooming Out | Tu�ing Coll.,  

au Studio van der Zandt pendant la Dutch Design Week, ٢٠١٧. 

Donna Glubo-Schwartz, Cohesive White Twisted Object  (détail), ٢٠١٨.  

Hicham Ghandour, luminaires muraux (détail), ٢٠١٨. 

Gisela Simas, Bia Chair and Ottoman , ٢٠١٩.
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“While business may be 
conducted in a more 
circumspect way than at an 
art fair or in a commercial 
gallery, the market is never 
asleep…”

« Même si les a�aires sont 
conduites de manière plus 
circonspecte que sur un 
Salon ou dans une galerie 
commerciale, le marché ne 
dort jamais… »

Olav Velthuis, the art market academic.
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